+Andere Zeiten erfordern entsprechende
Lésungen” lautet das Credo fiir LuckySong-
Entertainment im schwierigen Branchenjahr
2004. Das Label wurde gegriindet mit einer
raffinierten Melange weltweit agierender
Vollblut-Virtuosen des internationalen Musik-
business fiir die Sparten Pop, Rock, Hip-Hop
und Dance.

In der Mannheimer Zentrale zieht Branche
enthusiast und General Manager Chris E

die entscheidenden Strippen im trans-
kontinentalen MNetzwerk-Screening fir echte
Entdeckungen der Musikindustrie. Gemeinsam
mit Partnern in Orlando und Miami ist
Luckysong in Mannheim als Full-Service-Label in
allen F‘asltuonen des Business basg;zt. Cmuvn

gl agierender und
usik-Produkte, die

Vermarktung dn
enden Export pach

m Aufwand bereist die Label-Crew
z amerikanische Ostkiste bis hinauf nach

Kanada immer auf der Suche nach junger Musilc

und charismatischen Kiinstlern, die real sind und

puren Sound kreieren - live wie im Studio. Der
gigantische US-Markt liefert hierbei nur beste
Wahl. Aufrritte und Castings in ungeahnten
musikalischen Nischen bringen Musiker hervor,
die qualitativ hachste internationale Anspriche
erfullen, Kinstler mit pragnanter |dentity und

perfekter Bihnenshow.

Profunde Strukturkenntnisse, schnelle kurze
unkoemplizierte  Entscheidungswege . mit
Durchsetzungskraft, eine erfahrene  Preis-
kalkulation,  Hightech-Kompetenz  und
Equ:pment gine zeitaffine Promotionplanung
nllut die entsprechende finanz

hster Pricritat ist die

der nac Ihrer Verwendung fiir

Audience und nicht nur nach einer

Zielgruppe. Im Repertoire sind

. die aufgrund ihrer

unterschiedliche Musikbediirfnisse

die iber Stimme und Ausdruck

dur_ imlallm Bravo-, MTV- und Viva-

ol auch die musikalisch anspruchsvolleren
d Beetle-Generationen erreichen,

prete

Die unterschiedlichsten Soundkreationen des
Luckysong-Labels werden akwell von den

LuckySong-Entertainment

machen hier den

Kinstlern ,Double P*, . Stephanie D." und
LUJDC" reprisentiert. Die attraktive |5j3hrige
Stephanie D, iibe

oL duﬂ:h HII'IEI'I fast britisch

LUCKYSONG
ENTERTAINMENT

“Mach der Entdeckung des Kunstlers folgen dll: 4
WVerhandlungen unter Einbeziehung dessen
persanlichen Umfeldes, menschiiche Belange
werden dabei sehr hoch geschitzt. Das Label
konzentriert sich von Anfang an auf dl-n
authentische  Personlichkeitsbildung, -.'.-
Konzeptionierung, Positionierung und Ent:
wicklung des Kinstlers hin zu seinen selb!
gewollten und bestméglichen Ausdruckss
formen fir den europaischen Markt. Die
Kiinstler werden nach ihren Vibrations in
Richtung Kultr, Lifestyle und Fashion gescreent.
Mit allen Kinstlern wurden LP-Vertrige
geschlossen. Kleinste Disharmenien im Sound,
im Groove, in der Coolness werden im Team

ausgefiltert.

Dafiir sorgt in der boomenden Rhein-K
Musikmetropole Mannheim im Hin
auch ein Mitarbeiter-Team aus hip
kreativen Scene-Youngsters. Gemeinsa
den langjahrigen Profis feilt dieser trendig
Nachwuchs am Image und Erscheinungsbild der
Label-Artists.

LuckySong-Entertainment GmbH ist :
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(Crearne Office/Zancrake)
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[ Marketieg)
Doug Brown Biro Orlando
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Hans Seelenmeyer
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{Legal Affars|

In dieser Atmo der Generationen wird .
nicht allein Mi roduziert, sondern ein
Zeirgeist- Lu:kySurg-Eru-ulnm:m GmbH

K.unstler |
Promotion ans Licht der Offentlic
gebracht. Gute Laune und professionelle Hing
eines hochmotivierten Teams nehmen di
Kiinstler auf und betten ihn ein in passen
Lyrics, auf ihn zugeschnittene Songs
WVermarktungsstrategien aus einem G

Tel. +49-621718689-70
Fax +49-611718689-77

Weil die kiinftigen Stars bei Luckysong sicher

it der Kiinstler an seiner Aufgabe
D antwortungsvoller Vem
intehsiver Beobachtung Und Betpesing.
der lebens- und ly:lnesserhhm&n
der Spitze des Labels. Sie reichen den
eine starke Hand, die sie dwmm
und Videostudios, Promation, Kenzerte und alle
musikalischen Erlebnisse der Bram_l'_lt_fﬁht. Als
Produkt steht letztlich eine selbstbewusste
gereifte Kinstlerpersanlichkeit, die alle Facetten
des Musikbusiness verinnerlicht hat und sich
letztendlich bestens vermarkten ldsst.




